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De même, le soutien à plus d’une trentaine 
de manifestations cinématographiques par 
an en France et à l’étranger conjugue 
qualité de programmation, diversité théma-
tique et répartition géographique. La fon-
dation leur apporte une aide financière, 
organise des projections exceptionnelles ou 
décerne des prix, comme le Prix Un certain 
regard – Fondation Groupama Gan pour le 
cinéma – au Festival de Cannes.

Soucieuse de promouvoir le cinéma auprès 
d’un large public, elle a une nouvelle fois 
renouvelé l’opération « Un dimanche au 
cinéma » qui permet au jeune public de 
province d’aller voir un film pour 2 euros 
grâce à un réseau de 620 salles art et essai.
Enfin, la fondation a apporté son concours 
pour la restauration de La vendeuse de 
cigarettes du Mosselprom de Jurij Zeljazskij 
de 1924 et Yoyo de Pierre Etaix de 1965.

La fondation Groupama Gan 
pour le cinéma a 20 ans
En 2006, Groupama a décidé d’exprimer 
très fortement son soutien au cinéma. Créée 
il y a 20 ans, la fondation Gan, l’un des prin-
cipaux partenaires privés du cinéma français, 
a donc pris le nom de fondation Groupama 
Gan pour le cinéma. Sa vocation reste 
inchangée : soutenir le développement du 
cinéma contemporain, tant dans le domaine 
de la production que de la distribution et de 
l’exploitation, et contribuer à la sauvegarde 
du patrimoine cinématographique mondial. 
Reconnue essentielle, compte tenu de l’état 
précaire de nombreux chefs-d’œuvre du 
passé et des difficultés rencontrées pour 
produire et distribuer des longs métrages, 
son action de mécénat s’avère également 
pertinente aussi bien dans l’attention portée 
à la qualité des projets qu’à la manière très 
variée de les soutenir. L’esprit de la fondation 
est là. Accompagner l’émergence de nou-
velles formes de cinéma – tout en s’interro-
geant sans cesse sur le meilleur dispositif à 
mettre en place pour y parvenir – fait d’elle 
un lieu d’expérimentation et d’innovation.

Ainsi, en matière d’aide à la création, le sou-
tien apporté aux lauréats, retenus sur scé-
nario, intervient délibérément très en amont 
du montage financier pour permettre au 
producteur de continuer à développer le 
projet avec d’autres partenaires. Aujourd’hui, 
ce soutien est considéré comme un label de 
qualité. Une subvention de 67 600 euros est 
allouée à chaque projet. Depuis 20 ans, la 
fondation a soutenu plus de 120 films dont 
100 premiers longs métrages et aidé plus 
de 100 producteurs.

 Française de Souad El Bouhati.
 Le sel de la mer d’Annemarie Jacir.
 Percussions d’Alain Monne.
 Mange, ceci est mon corps de Michelange Quay.
 Prix spécial à L’apprenti de Samuel Collardey.

LES LAURÉATS 2006

67 600 
Subvention allouée  
à chaque lauréat 

MÉCÉNAT
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SPONSORING SPORTIF : 
À LA CONQUÊTE  
DE NOUVEAUX HORIZONS

Le programme fixé en 2006 a été rempli avec 
détermination et succès. Franck Cammas 
et son équipe ont remporté les six épreuves 
de la Multi Cup ; le nouveau géant des mers 
a été mis à l’eau comme prévu ; enfin, sur la 
Route du Rhum, le skipper a décroché la 
cinquième place à quelques minutes seule-
ment de deux concurrents qui le précédaient. 
Pour Groupama 2, le point d’orgue de la 
saison 2007 sera la Transat Jacques Vabre.
Véritable défi technologique et sportif, le 
maxi-trimaran Groupama 3 de 105 pieds et 
de 18 tonnes ouvre une nouvelle aventure 
pour Groupama dans la suite logique d’un 
programme ambitieux initié fin 1997. Moins 
long mais plus maniable que d’autres maxi-
multicoques, il a bénéficié des enseignements 
tirés de Groupama 2. Conçu pour battre 

Grâce au sponsoring sportif, Groupama dispose d’un puissant vecteur d’image, 
de motivation et de cohésion. Depuis dix ans, l’aventure océanique illustre 
l’engagement, l’innovation et la maîtrise du risque qui sont les fondements 
même de l’action de Groupama au quotidien.

des records, le trimaran a été mis à l’eau 
le 7 juin et baptisé à Lorient le 1er juillet. 
En ligne de mire, la Route de la Découverte, la 
traversée de l’Atlantique Nord, le record des 
24 heures, et surtout le Trophée Jules Verne.

Le sponsoring sportif chez Groupama, ce 
sont aussi les nouvelles actions conduites 
par les caisses régionales et certaines filiales. 
Ainsi, des partenariats à forte visibilité ont 
été conclus, dans le football, le rugby et le 
basket.

SPONSORING

24 avril - 1er mai 2007

Record battu par Groupama 3 : F. Cammas et son équipage 
ont traversé l’Atlantique en 7 jours 10 heures 58 minutes 
et 53 secondes.
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Lien de réassurance 

Lien capitalistique

NOTRE ORGANISATION

(1) 0,1 % du capital de Groupama S.A. est détenu par les salariés et mandataires.

(2) Filiales non consolidées du fait de leur incidence non significative sur les comptes.

(3) Finalisation de l’opération d’acquisition attendue avant l’été 2007.

Sociétaires

6 000 Caisses locales

11 Caisses régionales

Holding

Groupama S.A. Fédération nationale 
Groupama

Assurance/Banque France Services France Finance International

Groupama Vie

Groupama Banque

Groupama Assurance-Crédit

Groupama Protection 
Juridique

Groupama Transport

Groupama Épargne Salariale

Gan Assurances

Gan Eurocourtage

Gan Patrimoine

Gan Prévoyance

Assistance (Mutuaide)

Réparation en nature  
(FMB) (2)

Management d’accidents 
(CapsAuto) (2)

Télésurveillance (2)

(Présence Verte et Activeille)

Centre d’étude réparation 
auto (CESVI) (2)

Centres de conduite 
(Centaure) (2)

Banque Finama

Groupama Asset 
Management

Finama Private Equity

Groupama Immobilier

Espagne
Groupama Seguros

Italie
Groupama Assicurazioni

Grande-Bretagne
Groupama Insurance

Portugal
Groupama Seguros

Hongrie
Groupama Biztosito

Turquie 
Basak Groupama

 Günes Sigorta (36 %)

Chine (Sichuan) 
Groupama Chengdu Branch

Chine (Hong Kong)
Gan Hong Kong Branch

Vietnam
Groupama Vietnam (2)

Outre-mer
Gan Outre-mer

99,9 % (1)

100 %

Adhésion

Grèce  
Phœnix Metrolife (3)

LE GROUPE GROUPAMA








